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Pour de plus amples informations sur la recherche BrandScience, 
contactez AMCA :

1. La recherche confirme l’efficacité d’utiliser plusieurs médias (mix média) afin de créer des points 
	 de contact qui rejoignent les consommateurs aux bons moments de la journée et sur le chemin 
	 des achats.

2. Le retour sur l’investissement de l’affichage augmente avec le temps contrairement aux autres 
	 médias qui demeurent stables.
	 •	Ceci est du à l’érosion de l’auditoire, ainsi qu’à la fragmentation de certains médias comme la
		  télévision et internet. La technologie a aussi eu un impact positif pour l’affichage avec le
		  développement des réseaux numériques et des possibilités interactives qui peuvent engager les
		  consommateurs actifs qui passent plus de la moitié de leur temps à l’extérieur du foyer.

3. Malgré des budgets de publicité inférieurs, l’affichage démontre qu’il performe mieux que les autres
	 médias et lorsque combiné aux autres médias, la performance globale augmente.
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† Revenus de ventes progressifs générés pour chaque dollar de coût média. 

Avec 40 % du budget de la télévision, l’affichage 
performe à un niveau similaire.
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