


Intérieur 

AMCA 

Forces

Forces

Forces Forces 

Af�ches
Grands formats numériques
Spectaculaires et super panneaux
Murales et bannières
Superstructures

Campus universitaires et collégiaux
Restaurants
Bars - Nightclubs
Clubs sportifs
Écrans d’ascenseurs
Centres commerciaux
Aéroports – intérieur
Stationnements intérieurs
Cliniques médicales
Hôpitaux
Terrains de golf
Stades
Boutiques
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Abribus
Colonnes et kiosques
Supports à vélo
Bancs d’arrêt d’autobus 
Poubelles

�M�k�Z�g�l�i�h�k�m��
en commun 

Autobus et tramways
Aéroports - extérieur
Métro et trains de banlieue
Traversiers

Association marketing canadienne de l’af�chage
 
Le mandat de l’AMCA est de promouvoir les avantages et l’ef�cacité des produits 
d’af�chage auprès des annonceurs et des agences de publicité. L’AMCA développe 
et met en œuvre de nouvelles initiatives destinées à devenir des ressources 
importantes pour l’industrie et favoriser une meilleure compréhension de l’af�chage. 

Rosanne Caron
Présidente
rcaron@omaccanada.ca	
416.968.3435 poste108

Luc Granger
Directeur marketing et des communications
lgranger@amcacanada.ca
514.219.1127

Pour savoir comment l’af�chage peut vous aider à rencontrer vos objectifs de 
communication, contactez l’AMCA :

www.amcacanada.ca

�s�� �$�O�M�I�N�A�N�C�E �D�E �L���E�N�V�I�R�O�N�N�E�M�E�N�T �E�X�T�Ï�R�I�E�U�R�� 
	 positionnés sur des artères importantes et 
	 achalandées dans tous les marchés majeurs.
�s�� �,�E�S �M�U�R�A�L�E�S�� �L�E�S �E�X�T�E�N�S�I�O�N�S �D���E�S�P�A�C�E �E�T �L�E�S �E�F�F�E�T�S 
	 spéciaux ajoutent une dimension spectaculaire. 
�s�� �,�E�S �Ï�C�R�A�N�S �N�U�M�Ï�R�I�Q�U�E�S �O�F�F�R�E�N�T �I�M�A�G�E�S �S�T�A�T�I�Q�U�E�S 
	 ou vidéos avec possibilité de changer les 
	 messages instantanément et fréquemment.

�s�� �#�I�B�L�A�G�E �E�N �F�O�N�C�T�I�O�N �D�U �S�T�Y�L�E �D�E �V�I�E�� �D�U 
	 comportement d’achat et de l’environnement.
�s�� �0�O�S�I�T�I�O�N�N�E�M�E�N�T �S�T�R�A�T�Ï�G�I�Q�U�E �E�N �F�O�N�C�T�I�O�N 
	 de l’achalandage. 
�s�� �!�D�A�P�T�Ï �Ì �L���E�N�V�I�R�O�N�N�E�M�E�N�T�� �P�O�S�S�I�B�I�L�I�T�Ï 
	 d’intégration média, de marketing expérientiel 
	 et d’échantillonnage.
�s�� �$�I�S�P�O�N�I�B�I�L�I�T�Ï �D�E �P�R�O�D�U�I�T�S �S�T�A�T�I�Q�U�E�S �E�T �N�U�M�Ï�R�I�Q�U�E�S 
	 (avec ou sans son).

�s�� �-�Ï�D�I�A �A�U �C�“�U�R �D�E �L�A �V�I�L�L�E��
�s�� �-�Ï�D�I�A �P�A�R �E�X�C�E�L�L�E�N�C�E �P�O�U�R �J�O�I�N�D�R�E �U�N�E 
	 clientèle urbaine, diversi�ée, mobile et 
	 prédisposée à consommer.
�s�� �0�A�N�O�P�L�I�E �D�E �F�O�R�M�A�T�S �E�T �E�F�F�E�T�S �S�P�Ï�C�I�A�U�X
	 disponibles a�n de maximiser l’impact.
�s�� �)�M�P�L�I�C�A�T�I�O�N �A�C�C�R�U�E �D�E�S �C�O�N�S�O�M�M�A�T�E�U�R�S �P�A�R 
	 les af�ches interactives et le marketing mobile.
�s �#�I�B�L�A�G�E �G�Ï�O�G�R�A�P�H�I�Q�U�E �E�T �D�Ï�M�O�G�R�A�P�H�I�Q�U�E��

�s�� �2�E�J�O�I�N�T �E�F�l�C�A�C�E�M�E�N�T �L�E�S �C�O�N�S�O�M�M�A�T�E�U�R�S �A�C�T�I�F�S �E�T 
	 mobiles qui sont dif�ciles à atteindre, tant les 
	 automobilistes que les utilisateurs.
�s�� �0�E�R�M�E�T �D�E �R�E�J�O�I�N�D�R�E �U�N �A�U�D�I�T�O�I�R�E �D�E �M�A�S�S�E �O�U �D�E 
	 cibler ef�cacement un groupe précis d’utilisateurs 
	 sur une base géographique.
�s�� �,�E�S �P�R�O�D�U�I�T�S �N�U�M�Ï�R�I�Q�U�E�S �O�F�F�R�E�N�T �D�E�S �O�P�P�O�R�T�U�N�I�T�Ï�S 
	 nouvelles d’interactions avec les consommateurs.
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Nous passons plus de la moitié de notre temps à l’extérieur de notre 
foyer*. C’est pour cela que les produits et réseaux d’af�chage sont 
si ef�caces pour entrer en contact avec les consommateurs tout au 
long de la journée.

�s��	�,���A�F�l�C�H�A�G�E���P�E�R�M�E�T���D�E���R�E�J�O�I�N�D�R�E���D�E�S���C�I�B�L�E�S���P�R�Ï�C�I�S�E�S���O�U���E�N�C�O�R�E��
	 des groupes plus larges.

�s��	�,���A�F�l�C�H�A�G�E���I�N�m�U�E�N�C�E���L�A���D�Ï�C�I�S�I�O�N���D���A�C�H�A�T���D�E�S���C�O�N�S�O�M�M�A�T�E�U�R�S��
	 sur le chemin des achats.

�s��	�#�O�N�T�R�A�I�R�E�M�E�N�T���A�U�X���A�U�T�R�E�S���M�Ï�D�I�A�S�����L���A�F�l�C�H�A�G�E���N�E���P�E�U�T���Ð�T�R�E���Ï�V�I�T�Ï������

�s��	�,���A�F�l�C�H�A�G�E���O�F�F�R�E���U�N���B�O�N���R�E�T�O�U�R���S�U�R���L���I�N�V�E�S�T�I�S�S�E�M�E�N�T���Q�U�I���S�E���V�Ï�R�I�l�E��
	 �D�E���D�I�V�E�R�S�E�S���F�A� �O�N�S�������m�U�C�T�U�A�T�I�O�N���D�E�S���V�E�N�T�E�S�����C�H�A�N�G�E�M�E�N�T�S���D�A�N�S���L�E�S��
	 �V�A�R�I�A�B�L�E�S���M�E�S�U�R�Ï�E�S���D�E���L�A���M�A�R�Q�U�E�����P�R�Ï�S�E�N�C�E���A�U�X���Ï�V�Ï�N�E�M�E�N�T�S�����N�O�M�B�R�E��
	 �D���Ï�C�H�A�N�T�I�L�L�O�N�S���D�I�S�T�R�I�B�U�Ï�S�����V�A�R�I�A�T�I�O�N�S���D�E���L���A�C�H�A�L�A�N�D�A�G�E���D���U�N���S�I�T�E���7�E�B
	 et taux de réponse à une offre.
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CONNECTÉ AUX 
CONNSOMMATEURS
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