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Groupe cible

La composition du groupe cible in�ue sur la période 
d’ef�cacité d’une campagne. Un message dirigé 
essentiellement aux adultes s’usera sans doute plus 
rapidement auprès des adolescents et vice versa.

Activités publicitaires de la concurrence

Les pressions exercées par la concurrence peuvent  
affecter la longévité d’un message. Lorsque peu de  
choses différencient le style publicitaire de deux produits 
concurrents, un haut niveau de poids peut  
entraîner une surexposition pour la catégorie et  
accélérer le déclin des deux campagnes.

Nombre d’exécutions publicitaires

L’utilisation de multiples exécutions publicitaires peut 
s’avérer ef�cace pour une campagne soutenue dans  
le temps. Des périodes d’af�chage relativement  
courtes utilisant de multiples exécutions peuvent se 
révéler ef�caces pour prolonger la durée de vie d’une 
campagne. Il est reconnu que les campagnes déployant 
plusieurs exécutions publicitaires génèrent un taux 

de rappel moyen de 14 % plus élevé que celles 
n’utilisant qu’un seul visuel. Si une seule exécution 
publicitaire est utilisée, il est généralement recommandé 
de ne la laisser af�chée que 4 à 8 semaines, puis de 
rafraîchir le message. Pro�tez de la �exibilité des  
panneaux numériques qui permettent de changer les 
messages instantanément et à distance. 

Source : BrandScience 2010.


